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MISION

Impulsar la competitividad de las empresas, a
traves de la evaluacion y la innovacion en el

@<:I diseno de sus Sistemas de empaque y
embalaje, permitiéndoles la entrada vy el
posicionamiento en mercados locales y
globales.
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NUESTROS

CENTRO ABRE

Consultoria en Eye Tracking Ecodisefio y Laboratorio Laboratorio de Diplomado en
Disefio de Economia de Simulacion de Corrugados Empaque
Empaques Circular Transporte
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BRANDING EMPRESADE
CHURROS

Problematica:

Producto no refleja la imagen deseada por el cliente
Ausencia de identidad corporativa

No cuentan con un empaque promocional

Resultados:
Branding — creacion de personajes
Desarrollo de logotipo
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DISENO DE EMPAQUE PARA
FAMILIA DE SUVENIRES

Problematica:
Estandarizar empaques utilizados para las diferentes familias de

productos, cumpliendo con el requerimiento de ser amigables con el
medio ambiente.

Resultados:

Generacionde especificaciones generales de empaque
Estandarizacionde componentes y materiales para cada una de las
familias de productos trabajadas

Sustitucion de componentes a elementos amigables con el ambiente

PORTAFOLIO DE PROYECTOS

DISENO DE EMPAQUE PARA
GALLETAS

Problematica:
Distinguirse de la competencia para captarla atencion del
consumidor.

Resultados:

Por medio de la metodologia ABRE se generd un redisefio para una
familia de productos, a la cual ademas se redisend laimagen grafica
logrando un mejor posicionamiento en el mercado.




I REDUCCION DECOSTOS

Se desarroll6 el redisefio de un huacal de madera para equipo
médico. El proyecto tuvo como logro el reducir el costo del

empaque teniendo un ahorro mensual del 23%.

Esto se logrd a través de la reduccion de materiales y espesores
deun 110 a 39 kg.

PORTAFOLIO DE

4l OPTIMIZACION CARGA DE CHASISES

A través del redisefio del acomodo interno de los chasises, se
pudo optimizar los espacios de la plataforma e incrementar
la carga a un 37.5% sin dafar la integridad del producto en su
envio. Por consiguiente, se obtuvo una reduccién de costos

por envio.

Mensual

Anual

Moneda

Actual

Nueva Propuesta

Total ahorros

$3,320.68

$39,621.75

Dlls

96 Chasises

132 Chasises

1 chasis de 300 kg distribuido

% chasis 200 kg distribuido en 4

por 4 soportes soportes
8 torres de 12 chasises 7 torres dect%é/i;t:rres SR
100% 137.5%
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. ENVASEPARABEBIDAS NATURALES

Este proyecto nace de la busqueda de un empaque
diferenciador en el mercado, se buscé a través de la forma de la
botella transmitir al consumidor la naturaleza del producto. Asi
mismo, se buscé mejorar la estabilidad y resistencia de la
botella, teniendo en cuenta el no encarecer el costo del
empaque

PORTAFOLIO DE PROYECTOS

. BRANDING EMPRESA DE CHURROS

Redisefar la identidad corporativa de la marca, para que logre
adaptarse al nuevo mercado meta.

Problematica:

Producto no refleja la imagen deseada por el cliente
Ausencia de identidad corporativa

No cuentan con un empaque promocional




. ANALISIS DETARIMA

Cuando hablamos de equipos, el manejo y la carga y descarga
del mismo es muy importante. Por medio de la metodologia del
Centro ABRE, se logra dar solucién a éste tipo de requerimientos
generando no solo movilidad al producto sino reducir el
numero de partes en la tarima sin debilitar las areas de
contacto; generando como resultado una reduccién de costos.

Area de contocto
producto - tarima

’ Area de contocto
producto - tarima

PORTAFOLIO DE PROYECTOS

. CARACTERIZACION DE CARRETERA

En muchos de los casos el dafo critico en los productos es
causado por la vibracion que sufren durante su transporte.
Mediante el uso del DATA-LOGGER, el area de proyectos
realiza una caracterizacion, con el fin de poder utilizar los
datos de vibraciones e impactos capturados por el
dispositivo durante el viaje para simularlos en el laboratorio
de transporte.




. EYE TRACKING . ECODISENOY ECONOMIA CIRCULAR

Captar el interés visual del consumidor, logrando identificar y Apoyar a las empresas a disminuir el impacto ambiental en sus

registrar lo que mas le atrae de un empaque, producto , procesos de disefio, manufactura y distribucion.
publicidad, aplicacion , pagina web, etc.

Analisis de ciclo de vida
Resaltando lo que le llama la atencién y eliminando lo que no Calculo de huella de carbon
percibe Eco-disefio de empaque
Sustentabilidad en la distribucion
Normativa ambiental
Indicadores de sustentabilidad
Apoyo en Certificacibn ambiental
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OBJETIVOS

de las pruebas

Evaluar la Evitar los Disminuir las Reducir los Considerar los
efectividad del envios a reclamaciones costos de efectos del
empaque para prueba del cliente empaque medio ambiente

proteger el

producto
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NUESTROS

Pruebas del Laboratorio de Simulacion de Transporte

Vibracién Compresion Caida Impacto en Caida Camara climatica Clamp

Cap. 1,100 kg Cap. 31000 Ibs plano Inclinado SarEcierEl Cap.-20a 50 °C Cap. 500kg peso
Cap. 1100 kg 400 a 3000 Lb



Nuevo Equipo Clamp

Se solicita en protocolos de pruebas para envios por e-commerce como:

i
e i e g | S Evalua la efectividad del
AMAZON COM- .. e e 8 L= empaque para proteger el
SI(IC é‘.{"i-” y B B producto de compresiones
- D | —— & horizontales ocasionadas por

montacargas con clamp vy
transportadores internos

Maneja empaques de hasta
500 kg de pesoy la fuerza de
compresion es de 400 a 3000
libras fuerza
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OBJETIVOS

de las pruebas
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MODULOS

Diplomado en Ingenieria y manufactura de empaque

Carton Materiale§de Empaques Tarimasde Envases Metodologia Reduccion de
Corrugado embalaje Flexibles madera Plasticos Disefio Integral ~ Costos y calidad
Rigidos del Empaque en el empaque

Ecodisefio de Sistemasde Diseno de Normativa del
empaques distribuciony Branding Empaque
pruebasaempaque

Informacion: centro-abre.com | yadira.varela@udem.edu.mx | aprendizajepermanente @udem.edu.mx
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